JIM 2021: Soziodemografie

Altersgruppen

Bildungsgruppen

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Schiiler*innen
Auszubildende

Studierende

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

48
52
24
24
24
26
80
39
59
25 50 75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

mpfs o
Gerate-Ausstattung im Haushalt 2021

Handy/Smartphone
Smartphone
Computer/Laptop
Fernsehgerat
Videostreaming-Dienste
Radiogerat

Tablet
Musikstreaming-Dienste
Feste Spielkonsole
Fernsehgerat mit Internetzugang
Tragbare Spielkonsole
Wearable

Smart Speaker

E-Book-Reader

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Medien-Abonnements 2021 - Vergleich 2020

Videostreaming-Dienste
Musikstreaming-Dienste
Tageszeitungs-Abo
Abofernsehen

Zeitschriften-Abo

0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 m 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Geratebesitz Jugendlicher 2021 - Vergleich 2020

- Auswahl -

Handy/Smartphone
Smartphone
Computer/Laptop
Laptop

Fernsehgerat

Feste Spielkonsole
Tablet

Tragbare Spielkonsole
Radiogerat

Computer
Fernsehgerat mit Internetzugang
Wearable

Smart Speaker

E-Book-Reader

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

96
94
94
93
76
14
17
15
14
25 50 75 100

W 2020, n=1.200

m 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Geratebesitz Jugendlicher 2021

Handy/Smartphone
Smartphone
Computer/Laptop
Laptop

Fernsehgerat

Feste Spielkonsole
Tablet

Tragbare Spielkonsole
Radiogerat

Computer
Fernsehgerat mit Internetzugang
Wearable

Smart Speaker

E-Book-Reader

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

94
94
94
93
22
45
31
35
22
27
11
25 50 75 100
B Mddchen M Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Geratebesitz Jugendlicher 2021
- Auswahl -

Smartphone
Computer/Laptop
Fernsehgerat

Feste Spielkonsole
Tablet

Tragbare Spielkonsole

Radiogerat

35
32

Fernsehgerat mit Internetzugang

37

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
W 12-13 Jahre MW 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Freizeitaktivitaten 2021 - Vergleich 2020

- taglich/mehrmals pro Woche -

Mit Freunden/ Leuten treffen

Sport
Familienunternehmungen 40
32
Selbst Musik machen
Sportveranstaltungen
0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 m 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Freizeitaktivitaten 2021 - Vergleich 2020

- mindestens einmal pro Monat -

Basteln, DIY, Handarbeiten*

Selbst Musik machen

Partys

Leihblicherei/Bibliothek
Sportveranstaltungen
Kirche/Gottesdienst

in einer religiésen Organisation aktiv

Konzerte besuchen

0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 m 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, *2020 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Medienbeschiaftigung in der Freizeit 2021 - Vergleich 2020

- taglich/mehrmals pro Woche -

Geratenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant, Bixby**

Internet*

Musik horen

Online-Videos

Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste

Radio*

Biicher (gedruckt)
Horspiele/-blicher
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
Podcasts horen

Tageszeitung (gedruckt)
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen 1oM

0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 m 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, *egal Giber welchen Verbreitungsweg, **2020 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2021

- taglich/mehrmals pro Woche -

Geratenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant, Bixby**

Internet*

Musik horen

Online-Videos

Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste

Radio*

Blicher (gedruckt)
Horspiele/-blicher
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
Podcasts horen

Tageszeitung (gedruckt)
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen

25 50 75 100
B Mddchen M Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, *egal liber welchen Verbreitungsweg, **2020 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2021

Geratenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby**

Internet*

Musik horen

Online-Videos

Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste

Radio*

Blicher (gedruckt)
Horspiele/-blicher
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
Podcasts horen

Tageszeitung (gedruckt)
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen

92 3
25 18
18 15
88 7
70 22
47 33
48 32
37 35
25 41
30 28
13 19
7 10

5 10
3 12

5 9

5 8

4 8
3 9
3 7

0 25 50 75 100

mtaglich W mehrmals pro Woche

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent; *egal iber welchen Verbreitungsweg, **2020 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200



Situation wahrend Corona
- Mehrfachnennungen -

Freizeitangebote finden nicht statt
bzw. sind eingeschrankt

Kontaktbeschrankungen

zeitweise in der Schule

ausschliesslich zuhause

Ausgangssperre

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

25

50

75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Schiler*innen n=962



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Beurteilung Lernen online fiir die Schule

Gesamt 10 25 27 20 10 4 13
Madchen ] 26 31 19 8 313
Jungen 11 23 23 21 13 5 13

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 11 29 27 18 9 4 172

0 25 50 75 100
M (1) es klappt sehrgut ®(2) m(3) m(4) m(5) m(6)esklappt iberhaupt nicht ® Lernen online findet nicht statt ® weil nicht

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Schiler*innen n=962



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Aussagen im Zusammenhang mit Corona
- In Zeiten von Corona... -

fehlen mir Feste und Veranstaltungen 41 29 20 10

fehlt mir der Sport im Verein oder mit

Anderen 38 26 19 19
mache ich mir Sorgen um die
Gesundheit meiner Familie und 30 39 20 12
Freunde
ist mir oft langweilig 24 35 26 15

flihle ich mich oft einsam

mache ich mir Sorgen um meine
Gesundheit

mache ich mir Sorgen, ob ich im
Unterricht/in der Schule den
Anschluss halten kann *
mache ich mir Sorgen, ob ich in der
Ausbildung/im Studium den
Anschluss halten kann**

0 25 50 75 100

mvollund ganz M weitgehend ™ weniger M gar nicht

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200, *Basis: Schiler*innen, n=962, **Basis: Studierende und Auszubildende n=187



Biicher lesen* 2011-2021

- taglich/mehrmals pro Woche -

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

38 39
I

75
50
36
25
0
2011 2012 2013 2014 2015

(n=1.205)  (n=1.201) (n=1.200) (n=1.200)  (n=1.200)

2016 2017 2018 2019 2020 2021
(n=1.200)  (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2011 - JIM 2021, *nur gedruckte Blicher, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Biicher lesen* 2021

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

23 23 33 22

39 22 24 15

0 25 50 75 100
W taglich/mehrmals pro Woche  meinmal/Woche - einmal/14 Tage ®einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2021, *nur gedruckte Bicher, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



E-Books lesen 2021

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Siidwest

mpfs

71

13 9 18 61

o

0 25 0

m taglich/mehrmals pro Woche

50

H einmal/Woche - einmal/14 Tage

75 1

m einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Spotify

Live bei Radiosendern

YouTube

YouTube Music

Smart Speaker

spezielle Webchannels/Internetradios
Amazon Music

CD/Platte

Apple Music

0 25 50 75 100

M taglich mmehrmals in der Woche

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Spotify

Live bei Radiosendern

YouTube

YouTube Music

Smart Speaker

spezielle Webchannels/Internetradios
Amazon Music

CD/Platte

Apple Music

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
W 12-13 Jahre MW 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Radionutzung 2021

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

57 14 16 13

59 16 15 11

0 25 50 75 100
W taglich/mehrmals pro Woche  meinmal/Woche - einmal/14 Tage ®einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Podcastnutzung 2021

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

11 13 28 48

16 22 29 33

0 25 50 75 100
W taglich/mehrmals pro Woche  meinmal/Woche - einmal/14 Tage ®einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Musikrichtungen
- yWiirdest du dich als Fan einer bestimmten Musikrichtung bezeichnen?“ -

Ja

davon (n=552) entfallen auf
Pop

Rap/Hip-Hop

Rock

elektronische Musik

0 25 50 75 100

B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Nennungen ab 4 Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Wege der Internetnutzung 2021
- in den letzten 14 Tagen -

Uber ein Laptop/Notebook 59
54
el e
Uber ein Tablet 38
29

Uber einen Fernseher mit

34
Internetanschluss

37

Uber eine Spielkonsole

Uber einen Smartspeaker

o

25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage ins Internet gehen, n=1.182



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Entwicklung tagliche Onlinenutzung 2011-2021

- Montag bis Freitag, Selbsteinschdtzung in Minuten -

270
258

240

210 221 ~
200

180

150

120

90

60

30

0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
(n=1.205)  (n=1.201) (n=1.200) (n=1.200)" (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2011-JIM 2021, Angaben in Minuten; *Anderung der Fragestellung, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Wichtigste Apps 2021
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -
WhatsApp

Instagram

YouTube

TikTok

Snapchat

Spotify

Facebook

Google

Netflix

Twitter

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.131



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Uberdruss digitaler Kommunikation 2021
- stimme voll und ganz/weitgehend zu -

Es kommt oft vor, dass ich mich
vergesse und viel mehr Zeit am Handy 72
verbringe, als ich geplant hatte

Ich genielRe es, wenn ich Zeit ohne
Handy und Internet verbringen kann

Ich bekomme manchmal so viele
Nachrichten aufs Handy, dass es mich
total nervt

Wenn ich mein Handy nicht anhabe,
habe ich Angst, etwas zu verpassen

Ich schalte regelmaRig mein Handy
bewusst aus, um Zeit fiir mich zu 3
haben

Fiir mich macht es keinen Unterschied
ob ich mit meinen Freund*innen
digital oder persénlich kommuniziere

Die vielen Moglichkeiten von Social
Media liberfordern mich oft

N
(e}
N

50 75 100

o
N
(6]

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragte, n=1.200



Wichtigste Apps Top 5

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgaben -

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

mpfs

18-19 Jahre

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Siidwest

Rang 1

Rang 2

Rang 3

Rang 4

Rang 5

WhatsApp
(77 %)

YouTube
(39 %)

TikTok
(35 %)

Snapchat
(17 %)

Instagram
(15 %)

WhatsApp
(71 %)

YouTube
(31 %)

Instagram
(30 %)

TikTok
(24 %)

Snapchat
(18 %)

WhatsApp
(83 %)

Instagram
(50 %)

YouTube
(20 %)

Snapchat
(19 %)

TikTok
(16 %)

WhatsApp
(81 %)

Instagram
(50 %)

Snapchat
(20 %)

YouTube
(18 %)

TikTok
(13 %)

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.188



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Genutzte Online-Angebote 2021 - Vergleich 2020

- taglich/mehrmals pro Woche -

94

WhatsApp 92

Instagram L2

TikTok 26

Snapchat 2L

Facebook
Discord*
Pinterest

Twitch
Zoom
Twitter
Facetime
Telegram
Skype
Signal*

Teamspeak*
Threema 4

Clubhouse*

0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 m2021,n=1.188

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, ¥2020 nicht abgefragt, Basis: Internetnutzer*innen



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Genutzte Online-Angebote 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

93

WhatsApp 91

Instagram &3

TikTok 22

Snapchat 20

Facebook
Discord
Pinterest
Twitch
Zoom
Twitter
Facetime
Telegram
Skype
Signal

Teamspeak

Threema

Clubhouse [

0 25 50 75 100
B Mddchen M Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.187



Nutzungsmotive einzelner Social Media Angebote

- Nutze ich am ehesten um... -

mir die Langeweile zu vertreiben

Unterhaltung/SpaR zu haben

mich zu inspirieren

mitzubekommen was gerade wichtig
ist (z.B. Mode-Trends)

eigene Beitrage zu posten

mich zu informieren was in der Welt
so los ist

mit Freunden zu kommunizieren

neue Leute kennenzulernen

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

19 29 40 4 8
14 23 37 10 16
27 19 32 3 19
EL 17 ) ) 28
43 11 7 8 31
25 8 31 2 EL
21 6 |4 24 45
31 6 |4 10 49
25 50 75 100

M Instagram MW TikTok = YouTube M Snapchat

1 keins davon

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

WhatsApp/Snapchat/TikTok/Instagram — Datenschutz 2021

- Fiihle mich in Bezug auf den Schutz meiner Daten hier... -

WhatsApp (n=1.141)
TikTok (n=735)
Instagram (n=867)

Snapchat (n=731)

0 25 50 75 100
M sehr sicher M sicher M weniger sicher M gar nicht sicher

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: jeweilige Nutzer*innen



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Wege der Fernsehnutzung in den letzten 14 Tagen

Uber einen stationédren Fernseher
Uber das Internet an PC/Laptop
Uber ein Smartphone

Uber ein Tablet

Uber eine Playstation/Spielekonsole

0 25 50 75 100
W 2019, n=1.037 W 2020, n=1.032 m 2021, n=1.072

Quelle: JIM 2019-2021, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage fernsehen



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Nutzungsmoglichkeiten von Sendungen, Serien und Filmen 2021
-an 1. Stelle -

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, nutze ich am ehesten
gemeinsam mit der Familie...

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, verbringe ich die meiste
Zeit mit...

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, kénnte ich am wenigsten
verzichten...

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, nutze ich am ehesten,
wenn mir langweilig ist...

Um Sendungen, Serien und Filme

anzusehen, nutze ich am ehesten

gemeinsam mit Freundinnen bzw.
Freunden...

0 25 50 75 100

M laufende Fernsehprogramm B Mediatheken der Fernsehsender W Streamingdienste H YouTube M keins davon

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen im Internet 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Netflix

YouTube

Amazon Prime Video
Mediatheken

Sky

Magenta TV

iTunes

Vimeo

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre MW 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



YouTube: Nutzung 2021

- taglich/mehrmals pro Woche -

Musik

Videos von YouTubern/Influencern
Prank-/Spassvideos
Wissensformate

Lets-play-Videos

Comedy, z.B. Stand-up-Comedy

Sportvideos

Tutorials fiir Themen aus
Schule/Studium/Ausbildung

andere Tutorials

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

B Madchen

25 50 75 100
W Jungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die zumindest seltener YouTube nutzen, n=1.163



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Interesse an aktuellen Themen 2021
- sehr interessiert/interessiert -

Klimawandel 68

Corona-Situation

Gleichberechtigung von Mann und
Frau

Black lives matter

Diversity bzw. Vielfalt der Gesellschaft

Bundestagswahl

Nahostkonflikt bzw. dem Konflikt
zwischen Israel und Palastina

30

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Interesse an aktuellen Themen 2021
- sehr interessiert/interessiert -

Klimawandel

Corona-Situation

Gleichberechtigung von Mann und
Frau

Black lives matter
Diversity bzw. Vielfalt der Gesellschaft

Bundestagswahl

Nahostkonflikt bzw. dem Konflikt
zwischen Israel und Palastina

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre MW 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Wichtigste Nachrichtenquelle 2021

- offene Abfrage/bis zu drei Nennungen, Auswabhl -

Fernsehen

Radio allg.

Internet allg.
Tagesschau/Tagesthemen
Google News

Instagram

YouTube

Zeitungen allg.

Push-Nachrichten/
Widgets/Newsfeeds

Familie/Verwandte

Facebook

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.187



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Tatigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen
Instagram
YouTube
Google News

TikTok

vorinstallierten Newsfeeds bzw.
Newswidgets auf dem Handy

Onlineangebot von TV
Sendern/Radiosendern

Onlineangebot von
Zeitungen/Zeitschriften

speziellen Nachrichten-Apps

Snapchat

E-Mail-Provider wie gmx, web.de, t-
online

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.187



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Tatigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen
Instagram
YouTube
Google News

TikTok

vorinstallierten Newsfeeds bzw.
Newswidgets auf dem Handy

El

Onlineangeboten von TV
Sendern/Radiosendern #
24 |

Onlineangeboten von
Zeitungen/Zeitschriften 16

4
speziellen Nachrichten-Apps
20 |
Snapchat

E-Mail-Provider wie gmx, web.de, t-
online

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Tatigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen
Instagram
YouTube
Google News

TikTok

vorinstallierten Newsfeeds bzw.
Newswidgets auf dem Handy

Onlineangeboten von TV
Sendern/Radiosendern

Onlineangeboten von
Zeitungen/Zeitschriften

speziellen Nachrichten-Apps

Snapchat

E-Mail-Provider wie gmx, web.de, t-
online

0 25 50 75 100

B Haupt- und Realschule B Gymnasium

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.187



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2021

- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto)* -

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule 78 10 5 7

Gymnasium 68 13 9 10

0 25 50 75 100
W taglich/mehrmals pro Woche  meinmal/Woche - einmal/14 Tage ®einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, *alle Spielformen zusammengenommen, Basis: alle Befragten, n=1.200



Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz 2021

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Smartphone 56 17 11 16
Konsolenspiele 28 17 22 34
Computerspiele am PC 27 14 18 41
Tabletspiele 18 12 16 54
0 25 50 75 100

W taglich/mehrmals pro Woche B einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Digitale Spiele: Nutzungsdauer 2021

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule 7 43 28 15 7

Gymnasium 17 40 24 9 10

0 25 50 75 100
M bis unter 1/2 Stunde W 1/2 bis 2 Stunden M 2 bis 4 Stunden MW 4 Stunden und mehr MW nie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele 2021
- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

18-19 Jahre

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre
Rang 1 ,Minecraft” ,Minecraft” »Minecraft”
29% 17% 17%
Rang 2 ,Fortnite” ,FIFA” ,Call of Duty”
15% 15% 11%
Rang 3 ,FIFA ,Fortnite” ,FIFA/GTA — Grand Theft
11% 12% Auto”
10%
Haupt-/Realschule Gymnasium
Rang 1 »Minecraft” ,Minecraft”
19% 20%
Rang 2 ,FIFAY ,FIFA”
14% 11%
Rang 3 »GTA - Grand Theft Auto” ,Call of Duty“
11% 8%

»Minecraft”
12%

,Call of Duty“
11%

»FIFA“
10%

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen von Computer-, Konsolen-, Tablet-, Smartphonespielen, n=1.093



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

Hassbotschaften

Extreme politische Ansichten
Verschworungstheorien
Beleidigende Kommentare
Fake News

Nichts davon

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

100

90

M Fake News
M Verschworungstheorien

B Extreme politische Ansichten

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fS Forschungsverbund
Siidwest

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

100

90

M Beleidigende Kommentare

W Hassbotschaften

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



