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JIM 2015: Soziodemografie
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Gerate-Ausstattung im Haushalt 2015
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Geratebesitz Jugendlicher 2015
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Non-mediale Freizeitaktivitaten 2015/2005
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Medienbeschéaftigung in der Freizeit 2015
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Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent; *egal iber welchen Verbreitungsweg
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MILFK I8 LMK
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Medienbeschaftigung in der Freizeit 2015
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Medienbeschaftigungin der Freizeit 2015
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Wichtigkeit der Medien* 2015
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Wichtigkeit der Medien* 2015
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest
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Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Befragte denen es sehr wichtig/etwas wichtig ist, Uber neue Entwicklungen zum Themenbereich schnell Bescheid zu wissen
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Ich informiere mich zum Thema... am haufigsten im Internet
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Radionutzung 2015
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Wege der Radionutzung 2015
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Buicher lesen* 2015
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Lieblingssendung im Fernsehen 2015
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Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent, Nennungen ab 4 Prozent (Gesamt)
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Haufigkeit der Nutzung von Serien und Filmen 2015
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Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest selten fernsehen, n=1.152
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Basis: Befragte die zumindestselten fernsehen
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Mache wahrend des Fernsehens nebenbei...
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Quelle:JIM 2015, JIM 2008, JIM 2006, Angabenin Prozent
Basis: Befragte, die zumindesteinmal pro Monatnebenbei andere Dinge tun, wéahrend der Fernseher lauft
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Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: Befragte, die zumindesteinmal pro Monatnebenbei andere Dinge tun, wahrend der Fernseher lauft,n=858
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Computerbesitz Jugendlicher 2015
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Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Medienpadagogischer
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Wege der Internetnutzung 2013 - 2015
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Quelle:JIM 2013 - JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Internet nutzen
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Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Internet-Nutzer, n=1.166
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: Kommunikation 2015 mpfs "
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Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: sich informieren 2015

- . Medienpadagogischer
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Quelle: JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: Unterhaltung 2015
- taglich/mehrmals pro Woche - m pfs M erschungaverbund
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Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

YouTube: Nutzung 2015 s

- mindestens einmalin 14 Tagen - mpfs .

Musikvideos
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Fernsehinhalte m Madchen
Produkttests Jungen
Action Cam Videos
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Eigene Videos einstellen
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Quelle: JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: Befragte, die zumindest selten YouTube nutzen,n=1.127
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Nutzung von Online-Communities 2015 o
- tdglich/mehrmals pro Woche - mpfs Fersungerains
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Quelle:JIM 2014, JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Internet-Nutzer
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mpfs "
Online-Communities: Nutzung verschiedener Funktionen 2015
- taglich/mehrmals pro Woche -
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Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer von Online-Communities, n=850
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Medienpadagogischer

mpfs

Wichtigste Online-Communities 2015
- offene Nennungen, Auswabhl -
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16-17 Jahre
M 18-19 Jahre
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YouTube
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Quelle: JIM 2015, Angabenin Prozent, Nennungen ab 2 Prozent
Basis: Nutzer von Online-Communities, n=850
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Andere genutzte Online-Communities 2015
- offene Nennungen, Auswabhl - m pfS N ermchungaverbnd
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Quelle: JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: Nutzer von Online-Communities, n=850
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Medienpadagogischer

Datensicherheit in Communities mpfs o
- In Bezug aufden SchutzmeinerDaten fuhle ich mich in meiner Community... -
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Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: Nutzer von Online-Communities, n=850
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Medienpadagogischer

Datensicherheit bei WhatsApp und Facebook mpfs "z
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Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: Nutzer von Online-Communities, n=850
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Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2015 st
- Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet- und Handyspiele / Netto - mpfs Er
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wadchen 14 2 s

Jungen

\‘
(631
> |

12-13 Jahre

(o]

[EEY
w
\I

14-15 Jahre

16-17 Jahre

=
(o)

18-19 Jahre

[
~

Haupt-/Realschule 10 11
Gymnasium 11 15
0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

MILFK I8 LVK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Digitale Spielformen im Vergleich: o
Nutzungsfrequenz 2015 ¢ mpfs

Handyspiele

Onlinespiele

Konsolenspiele

Computerspiele
(offline)

Tabletspiele

25 50 75 100

mtaglich/mehrmals pro Woche ®einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener ®nie

Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

mpfs
Liebste Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet- und Handyspiele
Rang 1-3

- bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 ,Minecraft" 31 % .Minecraft" 21 % ,Grand Theft Auto" 14 % |,FIFA"17 %
Rang 2 LFIFA" 14 % .FIFA" 13 % ,Call of Duty" 13 % ,Grand Theft Auto" 15 %

,Grand Theft Auto" 13 %

1] i o) “ 0
Rang 3 ,Grand Theft Auto” 10 % League of Legends* 13 % SFIFA“11 % ,League of Legends® 13 %
Haupt-/Realschule Gymnasium
Rang 1 ,Grand Theft Auto" 17 % |, Minecraft" 18 %
Rang 2 ,Call of Duty" 14 % SFIFA" 15 %
Rang 3 LFIFA" 13 % ,Grand Theft Auto" 10 %
9 Minecraft“ 13 % ,League of Legends” 10 %
Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent

Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-, Handyspielen,n=1.090

NILFK 188 LMK SWR>»




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Nutzung von brutalen bzw. besonders gewalthaltigen

Medienpadagogischer

Computer-, Konsolen-, Online-, Tabletspielen 2015 mpfs

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

)ILFK

43

71

83

B Freunde spielen solche Spiele

B Spiele selbst solche Spiele

705

: 80

77

74

69

75 100

Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent

Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Online-, Tabletspielen,n=970

188 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Smartphone-Besitzer 2011 - 2015 mpfs o
2011, n=1.205 m2012, n=1.201 2013, n=1.200 2014, n=1.200 2015, n=1.200
100 - os
903 01 00 88 o3

80

60

40

20

Quelle:JIM 2011 - JIM 2015, Angabenin Prozent,
Basis: alle Befragten

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Handy bzw. Smartphone: Marke/Fabrikat 2015

mpfs =

Samsung
Apple iPhone
Sony Xperia
LG

HTC one

HTC

Huawei

50 75 100

Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent, Nennungen ab 3 Prozent
Basis: Besitzer Handy/Smartphone,n=1.179

)ILFK

188 LMK SWR>»




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Nutzung verschiedener Handy-Funktionen 2015 _—
- taglich/mehrmals pro Woche - m pfs Forchunpevacbund

Stdwest

Nachrichten verschicken/bekommen 93?5

81
Im Internet surfen 83

R 81
Musik horen 82

Angerufen werden/jemanden anrufen 6870

Videos im Internet anschauen 63

73

65
63

Online-Communities

60
Wecker 54

61
A8 H Madchen
Fotos/Filme machen 63 Jungen

Fotos/Filme verschicken

Servicemeldungen

39

Terminkalender 28

16
15

13
16

12
15

13
12

Landkarten/Stadtplane
Angebote der Tageszeitung
Fernsehinhalte anschauen

Radio

0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Besitzer Handy/Smartphone,n=1.179

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Nutzung verschiedener Handy-Funktionen 2015
- taglich/mehrmals pro Woche -

Medienpadagogischer

mpfs o

94

Nachrichten verschicken/bekommen*
Musik horen

Im Internet surfen

Angerufen werden/jemanden anrufen
Videos im Internet anschauen
Online-Communities wie Facebook nutzen

Wecker

F Fil hick
otos/Filme verschicken 2015, n=1.179

W 2014, n=1.170

Fotos/Filme machen

Servicemeldungen
Terminkalender
Landkarten/Stadtplane
Angebote der Tageszeitung
Fernsehinhalte anschauen

Radio

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2015, JIM 2014, Angabenin Prozent; *2014 anders erfasst
Basis: Besitzer Handy/Smartphone

MILFK I8 LMK



Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Die wichtigsten Apps auf dem Smartphone 2015

- bis zu drei Nennungen -

Medienpadagogischer

mpfs o

91
Instant-Messenger 94

Soziale Netzwerke/Communitys
Bilderdienste/Kamera-Apps

m Gesamt

23 B Madchen
Videoportale Jungen
29
Spiele-Apps
22
Musik-Apps
0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: Befragte, die Apps auf dem Handy installierthaben, n=1.044

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

¢ mpfs =

Im Bekanntenkreis hat jemand schon einmal erotische Fotos/Filme
per Handy oder Internet verschickt

Gesamt

Méadchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

50 75 100
Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: Besitzer Handy/Smartphone,n=1.179

MILFK I8 LMK SWR)>»




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Ich habe Stress oder Arger ... mpfs i

| B haufig B gelegentlich selten Enie |

...weil ich zu lange an
PC/Konsole/Handy spiele

...wegen meiner Handynutzung zu
Hause

...weil ich zu lange fern sehe

... wegen meiner Handynutzung in
der Schule

...wegen der Sendungen oder Filme,
dieich im Fernsehen ansehe

...wegen der Artvon Spielen, dieich
auf PC/Konsole/Handy spiele

100

Quelle: JIM 2015, Angabenin Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

)ILFK SWR»
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Ich habe Stress oder Arger ... mpfs i
- haufig/gelegentlich -

...weil ich zu lange an
PC/Konsole/Handy spiele

...wegen meiner Handynutzung zu

Hause
...weil ich zu lange fern sehe = Gesamt
® Madchen
... wegen meiner Handynutzung in Jungen
der Schule
...wegen der Sendungen oder Filme,
dieich im Fernsehen ansehe
...wegen der Artvon Spielen, die ich
auf PC/Konsole/Handy spiele
50 75 100

Quelle:JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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