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Altersgruppen

Bildungsgruppen

)ILFK

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Schiuler
Auszubildende

Studenten

Haupt-/Realschule

Gymnasium

JIM 2017: Soziodemografie mpfs s e
48
52
23
24
26
28
81
11
37
62
2IO 4IO 6IO 80 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs o

Gerate-Ausstattung im Haushalt 2017

Smartphone 99

Computer/Laptop ‘,;)8
Internetzugang ‘98
Fernsehgerat 96
Radiogerat
DVD-Player/Festplattenrekorder
Feste Spielkonsole

Tablet-PC

Fernsehgeréat mit Internetzugang
MP3-Player/iPod

Tragbare Spielkonsole
E-Book-Reader

Streaming-Box

Radiogerat mit Internetzugang

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer

mpfs o
Weitere Medien im Haushalt 2017

Streaming-Dienste

Tageszeitungs-Abo

® 2016, n=1.200
m 2017, n=1.200

Zeitschriften-Abo

Abofernsehen

75 100

Quelle: JIM 2016, JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Geratebesitz Jugendlicher 2014 - 2017

Medienpadagogischer

mpfs o

- Auswabhl -
88
Smartphone 05

97

Computer/Laptop

Fernsehgerat

Radiogerat

Feste Spielkonsole
48 H 2014, n=1.200
Tragbare Spielkonsolen 45 2 2015 n=1.200

45 ’ '
20 29 W 2016, n=1.200
Tablet-PC 30 #2017, n=1.200
29
Fernsehgerat mit Internetzugang 1156
17
E-Book-Reader 0
12
Streaming-Box 6
7
Radiogerat mit Internetzugang f{
5

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2014 - JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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Sudwest

Geratebesitz Jugendlicher 2017 mpfs frsemerti
Smartphone . . g;

Computer/Laptop 65 7

31

(A"

Feste Spielkonsole 63

56

Laptop | 18

51
55

51
50

Fernsehgeréat
Radiogerat

Tragbare Spielkonsole 44

MP3-Player/iPod 37 B Madchen
16

Computer a1 Jungen

31
27

DVD-Player/Festplattenrekorder gg

Fernsehgerét mit Internetzugang 15 20

17

Tablet-PC

E-Book-Reader

12

Handy, kein Smartphone 14

Streaming-Box 9

Radiogerat mit Internetzugang 6

0 25 50 75 100
Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Geratebesitz Jugendlicher 2017

Medienpadagogischer
- Auswahl - m pfs F;r:::::tgswrhund
| 92
Smartphone ‘;g
99

Laptop

Fernsehgerét

Radiogerat

m12-13 Jahre
B 14-15 Jahre

16-17 Jahre
m18-19 Jahre

Feste Spielkonsole

Computer

Tablet-PC

Fernsehgeréat mit Internetzugang

75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Non-mediale Freizeitaktivitaten 2017
- tAglich/mehrmals pro Woche -

I -
Mit Freunden/Leuten treffen
g
Sport

Medienpadagogischer

mpfs "

77

Familienunternehmungen

Selbst Musik machen 18 ®m Madchen

1 Jungen

Sportveranstaltungen
Partys

5
Leih-Blicherei/Bibliothek -

Kirche . 3

o

25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Non-mediale Freizeitaktivitaten 2007 - 2017 —
- taglich/mehrmals pro Woche - m pfs Forungmarhund

Sudwest

86
Mit Freunden / Leuten treffen

Sport
Familienunternehmungen

Selbst Musik machen

H 2007, n=1.204
12017, n=1.200

Sportveranstaltungen

Partys

Leih-Bicherei/Bibliothek

Kirche

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2007 - 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienbeschéaftigung in der Freizeit 2017

Medienpadagogischer

mpfs o

Internet* 8
Smartphone | | |
Musik héren

Online-Videos
Fernsehen*
Radio*
Digitale Spiele

Bicher

Streaming-Dienste

B taal;
Tablet-PC taglich

®mehrmals pro Woche

DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Tageszeitung
Zeitschriften/Magazine
Horspiele/-bicher

Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen

Kino

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent; *egal Uber welchen Verbreitungsweg
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2017

- taglich/mehrmals pro Woche - m pfs ronsssaund
Smartphone nutzen 9698
Internet* ' 9%7
Musik héren ) l 9%6
Online-Videos I 80 9
Fernsehen* 74 77
Radio* 20 6
Bucher I 32 49
Streaming-Dienste 7 3739
Tablet I 331
. ) s B Madchen
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien 27 Jungen
Tageszeitung %%
Zeitschriften/Magazine 1417
Horspiele/-blcher 11 15
Tageszeitung (online) 9 15
Zeitschriften/Magazine (online) 8 1
E-Books lesen 4 9
Handy %
Kino %
(I) 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent; *egal Uber welchen Verbreitungsweg
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Telefonieren mit dem Handy/Smartphone 2017

Medienpadagogischer
fs Forschungsverbund

Sudwest

N

6 12 4

Gesamt 28 19

Htaglich Bmehrmals pro Woche  einmal pro Woche Beinmal in 14 Tagen " einmal im Monat M seltener Bnig 5

7

Madchen 28 18

Jungen 28 20

(&)

1213 Jahre .
14-15 Jahre 7 6
16-17 Jahre n 5 10 I
1819 Jahre EN - IFE

Haupt-/Realschule

H‘
(&)

Gymnasium 6 10 4
0 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.172
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Neueste Entwicklungen und Trends 2017 R
- sehr wichtig - m pfs Porschungerarbund

Info zu persdnlichem Problem 57 67

Aktuelles, was in der Welt so passiert 53 59

. 51
Ausbildung/Beruf a1

. 18
Musik a1

Umwelt 34

37
40

37

Bundes-/Weltpolitik

Ernahrung 26

18

Sport in Deutschland/weltweit 37 = Madchen

iti 30 Jungen
Lokalpolitik 26 9

20!
Sport lokal o8

Digitale Spiele/Gaming 39

27
Mode/Klamotten 14

18
16

18

Fernsehsendungen/-serien

Stars

10 .
0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Informationsquellen fir aktuelle Ereignisse in der Welt -
- haufig - m pfs M::::EE:’::‘":

Aus Nachrichten/Beitragenim TV

Aus Nachrichten/Beitragenim Radio

Aus Gesprachen mit Freunden und Familie

112-13 Jahre
W 14-15 Jahre

16-17 Jahre
®18-19 Jahre

Aus anderen Nachrichtenquellen im Internet*

Aus der gedruckten Tageszeitung

Aus Nachrichten bei Facebook

34

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, *ohne Facebook, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, denen das Thema ,Aktuelles, was in der Welt passiert* mindestens etwas wichtig ist, n=1.058
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs o
Blcher lesen* 2007 - 2017

- tglich/mehrmals pro Woche -

75

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
(n=1.204) (n=1.208) (n=1.200) (n=1.208) (n=1.205) (n=1.201) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2007 - JIM 2017, *nur gedruckte Biicher, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten

MILFK I8 LVK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Bucher lesen* 2017 Medtenpdagogischer
¢ mpfs o

mtaglich/mehrmals pro Woche Eeinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener Enie

Gesamt

Madchen

18 21

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Quelle: JIM 2017, *nur gedruckte Bucher, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

eBooks lesen 2017

Medienpadagogischer

mpfs o

Gesamt 14

~
(6]

mtaglich/mehrmals pro Woche ®einmal/Woche - einmal/14 Tage  einmal/Monat - seltener ®nie |

Madchen

Jungen

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2017 mpfs i

- taglich/mehrmals pro Woche -

Live bei Radiosendern

YouTube

W 2016, n=1.200

12017, n=1.200

Musik-Streaming Dienste, z. B. Spotify

MP3/CD/Kassette/Platte

75 100

Quelle: JIM 2016, JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Nutzung verschiedener Wege zum Musikh6ren 2017 £ Mo
- taglich/mehrmals pro Woche - mprs =z

61

Live bei Radiosendern

65
64
YouTube
63
m12-13 Jahre
61 W 14-15 Jahre
16-17 Jahre
®18-19 Jahre
Musik-Streaming Dienste, z. B. Spotify o1
63

MP3/CD/Kassette/Platte

75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Radionutzung 2017

Medienpadagogischer

mpfs o

Gesamt 9 9 10

mtaglich/mehrmals pro Woche ®einmal/Woche - einmal/14 Tage = einmal/Monat - seltener lnie|§

Madchen ] 6
Jungen 9 11
12-13 Jahre 6 n

14-15 Jahre

=
o

=
N

16-17 Jahre

18-19 Jahre

(o)
H

Haupt-/Realschule

=
o
=
I

Gymnasium 9

oo

0 25 50 75

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

=
o

0
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Wege der Radionutzung 2017

- innerhalb der letzten 14 Tage -

Medienpadagogischer

mpfs o

. 75
Uber ein Autoradio
2
Uber ein normales UKW-Radiogerat
Uber ein Smartphone*
Uber ein digitales Radiogerat (DAB+)
16, n=1.031
. m2017, n=978
Uber das Internet am PC
Uber ein spez. Internetradioger &t
Uber einen MP3-Player/iPod
Uber einen Tablet PC
0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, JIM 2017,*Fragestellung geéndert, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage Radio héren

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs "
Computer-/Laptopbesitz Jugendlicher 2013 - 2017

100 2013 (n=1.200) ®™2014 (n=1.200) 2015 (n=1.200) W2016 (N=1.200) ™ 2017 (n=1.200) 93
o1
8., o 88 g5
82
80 78 7opm -
7676 24
75 - 7174
63 63 64
57
54
49
50 N T I N -
25 4
0 i
X
9‘7’&
00

Quelle: JIM 2013 - JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs "z
Entwicklung Mobiltelefonbesitz 1998 - 2017

oo o 97 o5 96 9. 97 98 97 98
100 G5 TGy AT
o6 90
97
82 92 95
74 88
75
2
Handy/Smartphone
49
50 == Smartphone
47
25
14 /5
8
14
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
O & O O H O DO > O IO N O S
’/‘bg '\‘19 '\‘\9 "LQN '\Qq’ '\‘}Q '\QQ '\(’19 \‘19 '\‘19 '\(19 '\‘19 '\‘19 '\(19 '\‘}Q '\‘19 \‘19 '\‘}Q '\(19 '\‘}Q
¢ ¢ % ¢ ¢ % ¢ % ¢ ¢ % ¢ ¢ % ¢ ¢ % ¢ %
q,"-"b?qo N > O °'\ $°°Q~m°% u°¢>°ro°'\°
N 9" O & & O & & & O &S N QY AP N A NN NY
S I A S S . S I N A

Quelle: JIM 1998 -2017, Angaben in Prozent,
Basis: alle Befragten
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

¢ mpfs o

Am haufigsten eingesetztes Gerat zur Internetnutzung 2017

I Smartphone

B Computer
Laptop

B Tablet-PC

Spielkonsole

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Internet nutzen, n=1.175

MILFK I8 LVK SWR)>»
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Medienpadagogischer

mpfs "

Marke/Fabrikat des eigenen Handys/Smartphones 2017
- Oberkategorie und Beispiel -

Samsung

Samsung Galaxy S6

AppleiPhone

AppleiPhone 6

Huawei (M8/P7/P8/P9/Y6) @ Madchen

Jungen

Sony Xperia (Z1/23/Z5)

LG (G2/G3/G4)

HTCone

Wiko

Sony allgemein

50 75 100

Quelle: JIM 2017, Nennung ab 2 % Gesamt, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.172

MILFK I8 LMK
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Medienpadagogischer

mpfs "
Grof3e des pro Monat verfligbaren Datenvolumens 2017

Bis zu 500 MB
Biszu 1l GB
Biszu 2 GB
Biszu 3 GB m12-13 Jahre
m14-15 Jahre
] 16-17 Jahre
Biszu 5 GB
m18-19 Jahre
Biszu 10 GB
39
weildnicht

50 75 100

Quelle: JIM 2017, Nennung ab 2 % Gesamt, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.172
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Medienpadagogischer

mpfs o
Entwicklung tagliche Onlinenutzung 2007 - 2017
- Mo-Fr, Selbsteinschatzung in Minuten -
240

221

210

180

150

120

90 T

60 T

30 T

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
(n=1.204) (n=1.208) (n=1.200) (n=1.208) (n=1.205) (n=1.201) (n=1.200)* (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2007 - JIM 2017, Angaben in Minuten; *Anderung der Fragestellung
Basis: alle Befragten

MILFK I8 LVK
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Medienpadagogischer

mpfs o

Inhaltliche Verteilung der Internetnutzung 2017
-in Prozent -

Gesamt 20 11

w
o

HKommunikation B Spiele Informationssuche  EMUnterhaltung (z.B. Musik, Videos, Bilder)

Madchen

w

9 12

=

Jungen

12-13 Jahre

(o]
w
o

(o]
[N
w w

14-15 Jahre

16-17 Jahre

[ERN
w

18-19 Jahre

[ERN
w

=
o
N
\I

Haupt-/Realschule

Gymnasium

75 1

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Internet-Nutzer, n=1.183

o

0
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Medienpadagogischer

mpfs o
Inhaltliche Verteilung der Internetnutzung 2008 - 2017

2017,n=1.183 20 11 3

I

mKommunikation ®Spiele Informationssuche ®Unterhaltung (z.B. Musik, Videos, Bilder)

©

=Y
w
N
N
N o N [

[
i
) N
i N

2016, n=1.188 19 10

[y
i
N
(o))

2015, n=1.166 20
2014, n=1.185

2013, n=1.170

[EnY
w
N

2012, n=1.182

=
()]
N

2011, n=1.188

=
a1
I

2010, n=1.188

[EEN
N
w

2009, n=1.173

[En
(o2 N
oo

2008, n=1.171

o
N
()]
(G2
o
\I
(&)

100

Quelle: JIM 2008 - JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Internet-Nutzer
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Liebste Internetangebote 2017 fi "
- bis zu drei Nennungen - mprs =z

YouTube 69
WhatsApp
Instagram
Snapchat
Facebook

Google

Netflix

Amazon

Twitter

® Madchen

Wikipedia Jungen

Spotify

Ebay

Minecraft
Tumblr M 2

Skype

0 25 50 75

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent, Nennung ab 1 Prozent (Gesamt)
Basis: Befragte, die Online-Dienste zumindest selten nutzen, n=1.183

MILFK I8 LMK
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Medienpadagogischer

Wichtigste Apps 2017 mpfs "

- bis zu drei Nennungen -

86

87
89
89

WhatsApp

Snapchat

Instagram m12-13 Jahre
W 14-15 Jahre
16-17 Jahre

M 18-19 Jahre

YouTube

Facebook

12

28

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Nennung ab 3% Gesamt, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die Apps auf dem Smartphone installiert haben, n=1.143

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Aktivitaten im Internet — Schwerpunkt: Kommunikation 2017 € mpfs ==
- tdglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp

Instagram

Snapchat

Facebook

Twitter

Skype

Pinterest

Tumblr

Google plus

)ILFK

11
10

11

15

85
95

O
~3

44
68
62
53

54
59
49

47 m12-13 Jahre
m 14-15 Jahre

16-17 Jahre
m18-19 Jahre

25

50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer

mpfs o

Facebook-Nutzung Gber mobiles Datenvolumen 2017

Am Smartphone, n=416 15 33

mtaglich/mehrmals pro Woche Meinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener Mnie

Am Tablet-PC, n=55 10

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest seltener Facebook Uber das jeweilige Gerat nutzen

MILFK I8 LMK
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Medienpadagogischer

mpfs o

Maoglichkeiten der Instagram-Nutzung 2017

Folge Leuten, die ich personlich kenne

®haufig Egelegentlich selten Hnie

Folge Leuten, die zu einem best. Thema
etwas posten

Folge anderen Stars und Prominenten
Folge Internet-Stars
Kommentiere Fotos/Videos von anderen

Poste selbst Fotos/Videos

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest seltener Instagram nutzen, n=793

MILFK I8 LMK
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Medienpadagogischer

mpfs o

Maoglichkeiten der Snapchat-Nutzung 2017

Schaue mir Snaps von Leuten an, die ich
persodnlich kenne

mhaufig Egelegentlich selten

Verschicke selbst Snaps

Schaue mir Snaps von Internet-Stars an

Schaue mir Snaps von Leuten zu einem
best. Thema an

Schaue mir Snaps von anderen Stars und
Prominenten an

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest seltener Snapchat nutzen, n=686

MILFK I8 LMK
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Medienpadagogischer

mpfs "
Wege der Fernsehnutzung in den letzten 14 Tagen 2015 - 2017

96
Uber einen stat. Fernseher 95
92
Uber das Internet
Uber ein Smartphone
2015, n=1.072
H 2016, n=1.069
Uber einen Tablet PC 12017, n=1.051
Uber DVBT-Antenne/-stick
Uber einen Computer (TV-Karte) I 1
0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2015 - 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage fernsehen

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Wege der Fernsehnutzung: Frequenz 2017 mpfs "

- taglich/mehrmals pro Woche -

Sendungen zum Ausstrahlungszeitpunkt am Fernsehgeréat
ansehen

Sendungen in Mediatheken eines Fernsehsenders im Internet
ansehen

m12-13 Jahre
B 14-15 Jahre

16-17 Jahre
H18-19 Jahre

Sendungen aus dem Fernsehen auf YouTube ansehen

Aufgezeichnete Fernsehsendungen ansehen

Sendungen zum Ausstrahlungszeitpunkt Gber das Internet
per Live-Stream ansehen

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Medienpadagogischer

Lieblingssendung im Fernsehen 2017 mpfs o
- bis zu drei Angaben/ Oberkategorie und Beispielsendungen -

Sitcoms/Comedy

TheBig Bang Theory

How | met your mother

Comics/Zeichentrick/Animes

® Madchen
Jungen

Die Simpsons

Krimis/Mystery

Tatort

Scripted Reality/Dokusoaps

Berlin - Tag & Nacht -2 4

Wissensmagazine e 12

o] 6
Galileo F 10
0

25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent, Nennungen ab 2 Prozent (Gesamt)
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Haufigkeit der Nutzung von mpfs rerenimperoind
Sendungen, Serien und Filmen im Internet 2017 o
- taglich/mehrmals pro Woche -

42
YouTube
52

Netflix

Amazon Prime

Mediatheken

B 2016, n=1.200

Maxdome m 2017, n=1.200

Apple TV

Telekom Entertain

Vimeo

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten

SWR»
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Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Haufigkeit der Nutzung englischsprachiger fg "
Serien/Filme im Internet 2017 mprs <o

- mind. einmal pro Woche -

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre

14-15 Jahre

[ Serien
16-17 Jahre mFilme
18-19 Jahre
Haupt-/Realschule
Gymnasium
50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

YouTube: Nutzung 2017 mpfs T

- tdglich/mehrmals pro Woche -

Musikvideos

Let's-play-Videos

LustigeClips

Comedyl/lustige Videos von YouTubern

Videos von YouTubern uber aktuelle Nachrichten

Sportvideos

Mode-/Beauty-Videos

B Madchen
Tutorials Jungen
Erklarvideos fir Themen aus der Schule
Action Cam Videos
Sendungen aus dem Fernsehen
Produkttests
Eigene Videos einstellen
0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest seltener YouTube nutzen, n=1.191

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs o

YouTube-Nutzung Uber mobiles Datenvolumen 2017

Am Smartphone, n=1.042 21

Htaglich/mehrmals pro Woche  Beinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener  Mnie

Am Tablet-PC, n=245

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest seltener YouTube Uber das jeweilige Gerét nutzen

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

mpfs "o
Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: sich informieren 2017
- taglich/mehrmals pro Woche -

84

Suchmaschinen (z. B. Google) 92

94

Videos bei YouTube, um sich Giber Themen zu informieren

Nachrichten/aktuelle Infos aus aller Welt bei
Facebook/Twitter

Wikipedia/vergleichbare Angebote

m12-13 Jahre
m 14-15 Jahre

16-17 Jahre
H18-19 Jahre

Nachrichtenportale von Zeitungen online

Nachrichtenportale von Zeitschriften

Nachrichten bei Providern wie gmx, web.de, t-online

Nachrichtenportale von TV-Sendern

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs o

Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: sich informieren 2016/2017
- taglich/mehrmals pro Woche -

87

Suchmaschinen (z. B. Google) g5

Videos bei YouTube, um sich tiber Themen zu informieren

Wikipedia/vergleichbare Angebote

Nachrichten/aktuelle Infos aus aller Welt bei
Facebook/Twitter

®2016, n=1.200
12017, n=1.200

Nachrichtenportale von Zeitungen online

23

Nachrichtenportale von Zeitschriften

Nachrichten bei Providern wie gmx, web.de, t-online

Nachrichtenportale von TV-Sendern

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, JIM 2016, Angaben in Prozent,
Basis: alle Befragten

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2017 mpfs "o
- Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet- und Handyspiele (netto) -

Gesamt 12 16
mtaglich/mehrmals pro Woche meinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener ®nie | |
Méadchen 17 24
Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LVK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Digitale Spielformen im Vergleich: mpfs
Nutzungsfrequenz 2017

Handyspiele
Onlinespiele

Konsolenspiele

Computerspiele
(offline)

Tabletspiele

0 25 50 75 100

mtaglich/mehrmals pro Woche M®einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener ®nie

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK SWR)>»




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Handyspiele: Nutzungsfrequenz 2017 mpfs -

mtaglich/mehrmals pro Woche Meinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener

Gymnasium

26

25

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer von Handyspielen, n=884

MILFK I8 LVK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs "

Am haufigsten genutztes Gerat zum digitalen Spielen 2017

42 |
sntysmaonon | —— -

| 35

. 28
27
17
23
12 B Gesamt
6
8

Computer/Laptop

Feste Spielkonsole

31 B Madchen
Jungen
Tablet-PC
4

2

Tragbare 5
Spielkonsole 5

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-, Handyspielen, n=1.078

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

mpfs

Sudwest

Liebste Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet- und Handyspiele
Rang 1-3

- bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 Minecraft“31% Minecraft“16% SFIFA" 16% FIFA“ 17%
” ? ,Grand Theft Auto“ 16% ?
,Clash Royale“13% « 440 « 140 “« 440
Rang 2 Clash of Clans, 13% SFIFA“ 14% ,League of Legends® 11% |,Grand Theft Auto® 11%
. Call of Duty” 9%
“ 0 n 0 1] 0 ”
Rang 3 SFIFA“ 10% ,Grand Theft Auto" 10% ,Battlefield“ 10% "Candy Crush* 9%
Haupt-/Realschule Gymnasium
Rang 1 ,Minecraft“14% ~FIFA“ 15%
Rang 2 SFIFA* 13% ,Minecraft“13%
Rang 3 ,Grand Theft Auto® 12% ,Grand Theft Auto® 10%
Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-, Handyspielen, n=1.078
NILFK 188 LMK SWR>»

Medienpadagogischer
Forschungsverbund




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

- Mo bis Fr, in Minuten -

Gesamt

Medienpadagogischer

mpfs o
Lernen und Computer-/Internetnutzung zuhause fur die Schule 2017

97

Méadchen 115
Jungen 80 M Lernen fir die Schule insgesamt
m Computer-/Internetnutzung fur die Schule

12-13 Jahre . 97

14-15 Jahre 8;’5

16-17 Jahre 98

18-19 Jahre 121
Haupt-/Realschule 97

Gymnasium i 98

9IO 120 150

MILFK I8 LMK

Quelle: JIM 2017, Angaben in Minuten
Basis: Schuler, n=976




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs "z
Nutzung des Internets fur die Schule 2017

Nutzung zuhause 17 7 9 15 5

Nutzung im Unterricht 13 23

0 25 50 75 100

mtaglich  Emehrmals pro Woche einmal/Woche meinmal/14 Tage einmal/Monat seltener MWnie

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Schiiler, n=976

MILFK I8 LMK SWR)>»




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Nutzung digitaler Medien im Unterricht 2017 mpfs o

Whiteboard

Computer 21
Smartphone
Laptop/Notebook/Netbook
Tablet-PC
75 100
mtaglich/mehrmals proWoche  meinmal/Woche- einmal/14 Tage einmal/Monat  mseltener nie

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Schiler, n=976

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

Nutzung digitaler Medien im Unterricht 2017 mpfs g

- mindestens einmal pro Woche -

31
12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre B Whiteboard
m Computer
18-19 Jahre Laptop/Notebook/Netbook
B Smartphone
Tablet-PC
Haupt/-Realschule
Gymnasium
75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: Schiler, n=976

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs o

Fahigkeiten im Umgang mit Standard-Software 2017

- Selbsteinschéatzung -

Word

PowerPoint

Excel

0 25 50 75 100

" Notel ® Note 2 Note 3 ENote4 “ Note5 " Note 6 ® Keine Nutzung

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK SWR)>»




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer
fs Forschungsverbund

Sudwest

Selbsteinschatzung der Word-Kenntnisse 2017

Gesamt 50 16 - -

FNote 1 HNote 2 Note 3 HNote 4 Note 5 B Note 6 HmKeine Nutzung |
Madchen 54 15 B - -
Jungen 47 18 3

v I+

12-13 Jahre

14-15 Jahre 21 s B 5
16-17 Jahre 16 2 E
18-19 Jahre 14 < 2

Haupt-/Realschule 21 4 m
Gymnasium 54 14 2

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer
fs Forschungsverbund

Sudwest

Selbsteinschatzung der PowerPoint-Kenntnisse 2017

Gesamt | 43 | 20 | - n
M Notel lNoteI2 Note 3 lNote4l Note 5 B Note 6 | B Keine Nutzung
' ' 20 nm
S -

- _
e [
T
2 [« B

Gymnasium | 45 I :19 n 2

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

¢ mpfs ===

Selbsteinschatzung der Excel-Kenntnisse 2017

" Note 1 H Note 2 Note 3 ENote 4 Note 5 B Note 6 mKeine Nutzung |

Gesamt

I

Madchen 31 1

29

S

28

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre 29
18-19 Jahre 38

Haupt-/Realschule 34

Gymnasium 28

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Medienpadagogischer

mpfs o

Erwerbsweg der PC-Kenntnisse 2017
- Mehrfachnennungen madglich -

Schule/Lehrer

Eltern/Geschwister/Freunde
" PowerPoint
HExcel
Selbst beigebracht Word
Online-Tutorials
75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

MILFK I8 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

¢ mpfs "=

Im Bekanntenkreis wurde schon mal jemand per Handy/
Im Internet fertig gemacht

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

)ILFK SWR>

188 LMK




Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest

Ich wurde selbst schon mal von jemandem ¢ mpfs o

per Handy/im Internet fertig gemacht

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

)ILFK SWR»

188 LMK




