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Online-Shopping: wichtigste Shoppingseiten*
- bis zu drei Nennungen -

53
Ebay 4

47
Amazon 45
48
12 i
Otto.de 21
: 5
9 ? . .
H&M 17 5 :
2 : : :
8 m Gesamt
Sonst. Modeshops 10 : : : N
6 : : : B Madchen

7 é é é Jungen
Sonst. Sportshops .3
11 : : :
5
Quelle.de 8
2
0

62

1
|

*Nennungen ab 5 Prozent
Quelle: JIM 2009, Angaben in Prozent Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich etwas im Internet kaufen, n=588



